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摘要:我国公益广告起步较晚，整体还处在发展的初级阶段，但近几年发展速度较快。学术界对公益广告的研究与商业广告相比较少。与公益广告有关的研究主要集中在研究公益广告在高校的发展状况以及公益广告对高校校园文化建设和促进高校学生德育教育方面的作用。本文将从如何借力高校来推动公益广告的发展这一角度展开讨论。
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一、公益广告在中国的发展现状
公益广告不是以盈利为目的的，其为社会大众提供免费服务的广告活动，旨在引发公众关注社会问题，倡导公德观念，维护公共利益，推动社会进步。目前我国的公益广告多由政府指令，媒体制作播发。公益广告的策划和制作很大程度上依靠政府部门用行政手段“赶着走”，并没有形成很好的公益广告氛围，也没有自己的特点，公益广告作品的整体水平还不高，优秀作品不多。近年来，国家对公益事业的扶持逐步加大，公益广告的质量也有了明显提高，但能引起现象级全民大讨论的公益广告还是不多。一些企业也在探索以公益广告的形式推出自己的广告，也有一些不错的作品面世，但整体上来说，目前国内的公益广告和公益微电影广告都还有很大的上升空间。

二、借力高校发展公益广告的优势
1．高校良好的环境有利于推动公益广告的发展(1)公益广告带动高校德育发展，有助于学生形成正确的价值观公益广告在校园生根发芽并形成良性发展，不但有利于公益广告的正能量传播，还有利于高校思想道德建设。公益广告能够促使更多的大学生关心社会，关怀弱势群体，关注环境等，其本身就是一门引导学生理解和认识社会的道德课程，不但可以在高校校园种下公益广告的种子，还可以在当前复杂的国际形势和社会环境下帮助大学生形成正确的世界观和价值观。(2)高校环境有利于公益活动的开展发展公益广告事业，高校有着其他任何地方都无法比拟的环境优势。首先，高校人才聚集，学生思维活跃，非常利于公益活动的开展。大到国际性的公益环保活动，小到校园社团组织的义捐义卖，都可以高校为主体来组织或参与。其次，各大高校可成立公益社团组织开展公益广告活动。不管是号召社会群众参与还是组织学生自己参与，都是推动公益广告发展的途径。以湖南省文明办和湖南省委教育工委主办的湖南省大学生公益广告大赛为例，湖南省大学生公益广告大赛从2014年开始每年一届，首届参赛学校22所，提交作品只有两百多件，这个数量相当不理想，但在主办方和承办方的有力宣传和推动下，第三届大赛的参赛高校增加到了37所，提交作品近七百件，各方面的数量都有显著提升，充分证明以高校为主开展公益广告活动是非常值得提倡和推广的。该赛事目前已经形成一定的社会影响力和较好的美誉度。大学生公益广告大赛虽不能跟全国大学生广告大赛提交的数量相比，但对于以推动精神文明建设和校园文化建设为目的的纯公益事业来说，已属不易。正因为关注的人还不够，所以开展多形式的公益广告活动才变得更加有必要。2．高校学生群体是推动公益广告事业的先锋力量(1)高校的高素质优秀人才有利于推动公益广告事业发展高校是高素质人才集中地，得到大学生群体的支持，公益广告的发展无疑就插上了翅膀。目前我国高校学生整体上对公益广告的关注还不够，用实际行动来践行公益事业的不多。所以我国的公益广告还有很大的发展空间，吸引更多的大学生关注和传播公益广告，是非常有效的方法。只有形成良性机制才能更好地推动公益广告发展。(2)高校学生是创作和吸收优秀公益广告的主要力量对比商业广告的发展现状，我国公益广告的地位比较尴尬，甚至是可有可无。相对于近年突飞猛进的泰国微电影公益广告，我们的公益广告完全没有自己的特点，也达不到公益广告应有的社会影响力。所以高校相关专业学生应提升创作能力，创作优秀的、有中国特色的公益广告。创作优秀的公益广告，高校学生是主要力量。高校学生思维活跃，创新能力强，创作优秀的公益广告不但是个人能力的展现，更是当代高校学生对国家大力发展文化产业，建设文化强国的一分责任。(3)新媒体技术的发展有利于学生群体传播公益广告高校学生不但是创作优秀公益广告的主要力量，也是推广和宣传这些优秀公益广告作品的主要力量。高校学生群体数量大，信息传播速度快，借助移动新媒体设备通过微信、微博、公众号等自媒体就可以自发地快速宣传和推广公益广告作品。当代高校学生对于优秀的公益广告作品是持积极态度的，只是很多学生不知道怎么去做公益。这个时候如果能利用好网络新媒体平台，就能快速地让他们发挥强项，借助他们推广公益广告。

三、推动公益广告发展需要为高校营造条件
1．公益广告的良性发展需要国家政策的大力扶持公益广告要良性发展，国家和各级地方政府必须加大扶持力度。比如，出台保障公益广告的相关法律，为公益广告创作提供宽松的环境，加大公益广告拍摄的资金支持，压缩如酒类、地产类等商业广告的数量和播出时间，增加公益广告的播出频率，增加公益微电影广告的播放时间等。同时，各级政府还可以举办不同主题的公益广告大赛，吸引更多的人参加公益、投身公益。2．高校自身必须重视公益广告的宣传和发展各高校应从之前单纯的以政府为主导的公益广告之中走出来并发展自己的公益项目，鼓励学生参与和投入公益事业，积极参加公益广告创作和公益广告大赛。公益项目产生的回报短时期内可能很少，但带给广大学生的正确价值观引导却是一种无形的长期的财富，也是以实际行动践行社会主义核心价值观的真实表现。3．社会力量的支持是高校传播公益广告的有力保障借力高校发展公益广告事业离不开社会力量的支持。完全脱离社会合作发展公益事业是不可能的，公益广告的最终受众是社会全体大众，所以高校取得社会力量的支持和合作必不可少。同时，社会公益事业的发展也离不开高校，高校学生毕业进入社会，投身公益事业，宣传公益广告等又为公益事业的发展提供了源源不断的“新鲜血液”。

四、结语
公益文化事业是衡量一个国家文明进步程度的重要标志。党的十七大报告中阐释了“深化文化体制改革”方针，即“深化文化体制改革，完善扶持公益性文化事业、发展文化产业、鼓励文化创新的政策，营造有利于出精品、出人才、出效益的环境。坚持把发展公益型文化事业作为保障人民基本文化权益的主要途径”。党的十八大更是进一步提出了推进社会主义文化强国建设，明确了发展公益性文化事业的目标，从而推动文化建设迈向新台阶。公益广告作为公益性文化事业的一个重要的组成部分，是一项长期的任务，需要社会大众共同努力。以高校学生群体为先锋推动公益广告的发展可以带动公益事业的全面发展。
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