“奔驰女孩”的成功昭示“创业三法”

当很多毕业生还在为找份工作而奔忙时，创业女孩已经事业小成。昨日，《重庆商报》以“女大学生偶然投5000元开网店年赚30万买奔驰”为题，报道了一位刚刚毕业的女大学生小魏的创业故事。她通过网店创业获得了可观的收益，不仅不再为就业问题发愁，反而有了足够的资本买了奔驰，过上富足生活。
在如今高校毕业生就业难、国家大力提倡以创业带动就业的大背景下，“奔驰女孩”的成功令人艳羡。而当我们仔细剖析她的创业历程，就能发现，她的成功绝非偶然，其“创业三法”很值得大学毕业生们借鉴。
首先，创业是一个“动词”：要大胆地把头脑中的欲望，转变成脚踏实地的行动。前程无忧网站曾经做过的一项调查表明，有96.6%的同学曾有过创业冲动或创业想法，但真正付诸行动的寥寥无几。21世纪教育研究院副院长熊丙奇曾透露，中国大学生实际自主创业率不足2%。虽然小魏的创业初衷和大多数毕业生类似，都是为了多赚钱、提高生活品质，但和大多数同学只把创业放在口头上、疏于行动不同，她有了想法立即行动，大学生创业与其说是理论问题，不如说是行动问题、实践问题，勇于尝试就是迈向成功的第一步。
其次，创业是一种精神：面对失败不动摇，从失败中吸取教训。创业的航程从来都不会一帆风顺，中外的许多商界巨子，在其事业的起步之初都有过“败走麦城”的经历。比如史玉柱当年在珠海建设巨人大厦，犯了急躁冒进的错误，将最初的设计方案18层，一路经由38层、54层、64层，最终修改为70层，这座想象中的“中国第一高楼”根本就没能完成，反而成了中国最著名的烂尾楼，史玉柱本人巨债缠身，被称为“中国最穷的人”，但他能够很快走出阴影，以自己的乐观和智慧“东山再起”，创业的艰辛和魅力都在于此。小魏最初的格子铺创业，最终因铺面成本过高而关门大吉，但从中她学习到了经营中控制成本的道理，她在网店的创业中便规避了这项支出，应该是其成功的必然性之一。
再次，创业是一种智慧：对创业项目要有独到见解，找准定位，以个性和创新取胜。小魏的经验是：“顾客买东西最看重的是体验，热衷于独一无二的商品，质量和价格都在其次。如果从商品里能看出点文化和艺术气息，又仅此一家，那肯定喜欢的人多。”这就如同去年媒体炒得火热的“海底捞”火锅，其独特之处正在于对普通员工充分关怀、充分授权，员工获得了尊重和认可，同时也把这份快乐的心情传递给了客户，客户在“海底捞”就能获得更好的消费体验，成为店面火爆的直接因素。每一个创业者都要善于用智慧的眼光去发现受众的需求，从中找到与众不同的创意，开发自身独特的优势，走出同质化，彰显个性化，这是确保创业成功的有力武器。
临渊羡鱼，不如退而结网。“奔驰女孩”的成功有必然之因，现今中国正处于转型发展的路口，“少年强则国强”，期待更多大学毕业生们能在创业之路上“奔驰”。
